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Team:
• 6,00 VbE in Phase I (zzgl. VbE Verbundpartner)
• 6,25 VbE in Phase II 

Lokaler Stiftungsverbund
BürgerStiftung Erfurt | 

Sparkassenstiftung Erfurt |
Deutsche Kinder- und Jugendstiftung 

Projektleitung Bildungsstadt 
Erfurt

Stabsstelle OberbürgermeisterQuerschnittsaufgaben

- BNE

- Bildungsmarketing

Amt für Bildung

Bildungs-
management

- Bildungsleitbild
- AG Bildung (intern)
- Steuerungsgremium 

(extern)
- Bildungskatalog

Bildungs-beratung

- operative Beratung
- Erfurter Netzwerk 

Bildungsberatung

WTUW

- durch 
Verbundpartner in 
Phase I

- durch 
Auftragsvergabe an 
ehem. 
Verbundpartner in 
Phase II

Demographi-
scher Wandel

- durch 
Verbundpartner in 
Phase I

- durch 
Auftragsvergabe an 
ehem. 
Verbundpartner in 
Phase II

Bildungs-
monitoring

- Bildungsbericht-
erstattung

- ämterübergrei-
fende
Arbeitsgruppen

- Statistisches 
Informationssys-
tem

Bildungs-
übergänge

- Broschürenreihe
- Handbuch 

Übergangsmana-
gement

- Navigator Schule-
Beruf



Ziele

■ Bildung als Markenzeichen für die Stadt etablieren ("Bildungsstadt Erfurt") 

- Identifikation mit der "Bildungsstadt"

■ Aufbau und Festigung von Netzwerken (Medienkooperation, 

Unternehmen, Institutionen, Bildungsanbieter)

■ Werbung für Produkte (Bildungskatalog, Bildungsberatung u.a.)

■ Information über Ergebnisse von Lernen vor Ort
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Zielgruppen

Bürgerinnen
und Bürger

(mit differenzierten
Unterzielgruppen)

interne
Akteure

(Verwaltungsspitze,
Verwaltungsmitarbeiter/

innen, Lokalpolitik

externe
Akteure

(Unterstützer/Partner,
Bildungsanbieter,

Arbeitsverwaltung,
Stiftungen,

Unternehmen etc.)
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Herausforderungen

■ viele Zielgruppen / Ziele (starke kommunikative Streuung)

■ große Vision – Lässt sich das Versprechen einhalten?

■ Projekt ist nicht in Stadt gewachsen

■ Wie gewinne ich das „Vertrauen“ der internen und externen Akteure?

■ Konkurrenz zwischen externen Akteuren

■ Ansatz von Lernen vor Ort ist für Zielgruppen schwer greifbar
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Konzentration auf drei wesentliche Prozesse

Aktivitäten zur
Etablierung der Marke
"Bildungsstadt Erfurt“

(Bildungslandschaft,
Bildungspunkt)

Werbung für konkrete
Angebote/Produkte

(Bildungskatalog,
Bildungsberatung u.a.)

Information und
Diskussion der

Ergebnisse

(Veranstaltungen,
Berichterstattung,

Newsletter)
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I. "Bildungsstadt Erfurt"

Gemeinsame Grundlage:

Bildungsleitbild der

Landeshauptstadt Erfurt
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I. "Bildungsstadt Erfurt"

Key-Visual:

Der Bildungspunkt
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I. "Bildungsstadt Erfurt"

Die Bildungslandschaft

entdecken:

Tour de Bildung

www.erfurt.de/

bildungsstadt
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I. "Bildungsstadt Erfurt"

Aktionen: Lange Nacht der 
Lange Nacht der Museen Wissenschaften
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I. "Bildungsstadt Erfurt"

Aktionen:

Familienbildungstag
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I. "Bildungsstadt Erfurt"
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Aktion: 
Marketingkampagne
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II. Werbung für Produkte: Erfurter Bildungskatalog
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II. Werbung für Produkte: Erfurter Bildungskatalog
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Bürgerkampagne



II. Werbung für Produkte: Erfurter Bildungskatalog
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Anbieterkampagne



II. Werbung für Produkte: Erfurter Bildungsberatung
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Den Ball ins Rollen bringen!



II. Werbung für Produkte: Erfurter Bildungsberatung

Torsten Haß| „Die Etablierung einer Bildungsmarke“ | 10.06.2020 20

Leitsystem zum Beratungsplatz in der Bibliothek



II. Werbung für Produkte: Broschürenreihe
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III. Information und Diskussion der Ergebnisse
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Newsletter

„Neues aus der 

Bildungsstadt“



III. Information und Diskussion der Ergebnisse
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Diskussion & Vernetzung: Netzwerkkonferenzen
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Pressearbeit
- Artikel

- Anzeigen

- Lokalradio



Gelingensbedingungen

■ Implementierung einer Arbeitsgruppe „Marketing“ (intern)

■ Zusammenarbeit mit externer Marketingagentur

■ Abstimmung der Aktivitäten mit Stadtmarketing

■ Medienpartnerschaften (lokaler Bürgerfunk)

■ Auftritt auf www.erfurt.de/bildungsstadt

■ Konzentration Produkte mit „ersichtlichem“ Nutzen

■ öffentliche Veranstaltungen/Aktionen

■ Zusammenarbeit mit lokalem Stiftungsverbund

■ Budget für Marketingaktivitäten
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Weitere Informationen:

www.erfurt.de/bildungsstadt

26Torsten Haß| „Die Etablierung einer Bildungsmarke“ | 10.06.2020 


